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说明、目录、图表目录

    研究认为：由于社会竞争压力的增加和生活节奏的加快，使人们的生活长期处于紧张状态

，加之pm2.5超标和食品不时出现的安全问题等等也严重影响人的身心健康，社会的老龄化和

亚健康人群的增加，都促使人们越来越重视健康，对于食品饮料的营养性功能性的关注度也

越来越大。

    功能饮料是指在饮料中加入功能因子，使其在解渴的同时具有调节机体功能增加免疫力等

保健作用的饮料，近几年来，功能饮料市场发展迅猛；而我国的功能饮料主要包括营养素饮

料、运动饮料、能量饮料和保健饮料四个主要品类。随着人们健康意识的增强，会逐渐选择

健康的食品和饮品，像含有维他命矿物质，低糖低胆固醇的产品以及有利于心脏肠胃健康的

有机保健果汁、添加纤维的产品都有增长的趋势，而且天然能量型饮品果汁、乳品、茶饮料

的复合品,在未来都有很大的发展空间，而儿童有机产品、白领抗疲劳以及老年产品将继续成

为我国功能饮料发展的主要适用人群，这一切都将激起更大的市场空间。

    博思数据发布的《2015-2020年中国功能饮料市场供需分析及投资前景调研报告》共八章。

首先介绍了功能饮料相关概述、中国功能饮料市场运行环境等，接着分析了中国功能饮料市

场发展的现状，然后介绍了中国功能饮料重点区域市场运行形势。随后，报告对中国功能饮

料重点企业经营状况分析，最后分析了中国功能饮料行业发展趋势与投资预测。您若想对功

能饮料产业有个系统的了解或者想投资功能饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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